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    从实验报告中我们了解到，人类在新生儿期就会对朝他们笑的人产生兴趣，

如果对方视线转移的话，他们对对方的兴趣就会下降。可是婴幼儿到底是对什么

最感兴趣呢？ 

  我们在游戏室，播放了为时 12分钟的由几段电视节目接成的录像。将 12组

11～24个月的婴儿和家长看录像的一举一动，用录像记录了,然后来解析行为和全

部呈现的 66个场面的属性的关系。结果发现，当节目中的登场人物笑着面向观众

出现时，孩子们会很关注地看，但登场人物侧转身后，孩子就不看了。还发现，

孩子们会模仿登场人物的动作或言语，之后转向父母看他们的脸。此结果启示我

们，孩子对画面中的登场人物有兴趣，会模仿登场人物，会朝父母寻求共感。 

  我们将 1600 名 3～24 个月的婴儿看电视情况录了下来，并进行了实态调查。

将受到婴儿们喜爱的广告记下来，然后和此前后播放的广告的内容作比较。结果

发现，婴幼儿喜欢的广告，登场人物都是笑着面向观众的，孩子一看就会发出声

音来反应。看来，在电视画面中播放的大量信息中，婴幼儿对朝自己笑的人最感

兴趣。 

  把给婴幼儿看的录像给 10个大人看，并用 NIRS测量他们前头前野的脑血流，

结果发现，当登场人物面向观众时，脑开始产生活性化反应。由此可以推知，无

论是婴幼儿还是成人，朝向本人的行为都是具有重要意义的。 

  在日本，随着小家庭、少子化、父亲回家晚等问题深入化，在物理条件上亲

子间的接触时间减少。另外，电视、录像以外，网络、手机等影像载体也不断普

及，孩子们的人际交流经验也在减少。也许正是因为如此，近年来在日本，言语

等社会性发展开始变慢。在全球 IT 化的现代社会，家族和社会都应该要意识到，

孩子们是喜欢那些朝着自己微笑的人的。 
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